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باشــد، همین پیام را به مخاطب منتقــل می‌کند و 
این ارزشــمند اســت. این برنامه به مخاطب نشان 
می‌دهد که شما فقط در جایگاه تماشاگر نیستید؛ شما 
در تولید محتوا ســهیم هســتید. هر نمایشــی که به شما 
ارائه می‌شود، می‌توانید ببینید، بشــنوید، دست بزنید یا 
متوقف کنید و نظر بدهید. این احترام به مخاطب و دادن 

نقش فعال به او، ارزش بسیار زیادی دارد.

به نظر شــما مشــارکت فعال مخاطب در »کارناوال« چه 
تاثیری بر فرهنگ عمومی و تجربه تماشای برنامه دارد؟
مــن چنــد بــار برنامــه را دیــدم و بــه خصــوص کاراکتــر 
عروســکی »افتو« که یک گربه ســیاه تک‌چشــم اســت، 
برایم جالب بود. ابتدا شــاید فکر کنید که یک عروسک 
ساده اســت، اما می‌بینید که چقدر می‌تواند با مخاطب 
ارتباط برقــرار کند. چالشــی میــان این عروســک و رامبد 
جــوان شــکل می‌گیــرد و ارتبــاط بیــن آن‌ها حــس و حال 

ویژه‌ای به مخاطب منتقل می‌کند.

به نظر شما کاراکتر عروسکی »افتو« چه ویژگی‌هایی دارد 
که برای مخاطب جذاب و دوست‌داشتنی شده است؟

واقعیــت این اســت که یــک عروســک تــازه نمی‌تواند به 
راحتی با مخاطب ارتباط برقرار کند. عروسک به تنهایی 
یــک واژه نیســت؛ نــوع طراحــی و شــخصیت‌پردازی آن 
اهمیــت دارد. دربــاره »افتــو« حتمــاً فکر شــده، دیالوگ 
نوشــته شــده و لحنــش مشــخص اســت؛ چــه خجالتــی 
باشد، چه دعواگر، چه انتقادکننده یا ترسو. همین ویزگی 
باعث شــد از همان چند برنامه اول این عروسک تبدیل 
به یک شخصیت دوست‌داشتنی شود و ارتباط خوبی با 

مخاطب برقرار ‌کند.
یکی دیگر از نکات مهم، بحث دسترسی مخاطب است. 
چنین برنامه‌هایی با هزینه‌های بسیار بالا تولید می‌شوند 
و معمولاً اسپانسرهای قدرتمندی پشتشان هستند. در 
کشــورهای دیگر پلتفرم‌هــای خصوصی وجــود دارد، اما 
در ایران چنین برنامه‌ها بایــد در تلویزیون ملی هم قابل 

دسترس باشند، نه فقط در پلتفرم‌های خصوصی.

به نظر شما محدود بودن دسترسی برنامه‌های باکیفیت 
در پلتفرم‌های خصوصــی چه تأثیری بــر مخاطب ایرانی 

دارد؟
سازمان صدا و سیمای جمهوری اســامی بودجه کلانی 
دریافــت می‌کند کــه از جیب مــردم تأمین می‌شــود، اما 
محتــوای تولیــدی آن اغلــب مــورد علاقــه عمــوم مــردم 
نیســت و مخاطب عــام توان دسترســی بــه آن را نــدارد. 
پلتفرم‌هــای خصوصی هــم محدودیت‌هایــی دارند؛ اگر 
فردی توان پرداخت نداشته باشــد، امکان تماشای این 
برنامه‌ها را ندارد. این مســئله نوعی بی‌عدالتی فرهنگی 
ایجاد می‌کند و باعث می‌شود همه نتوانند از برنامه‌های 
سرگرم‌کننده و آموزشی مثل »کارناوال« بهره‌مند شوند.

در نهایــت، خوشــحالم کــه افرادی هســتند که همیشــه 
پیشــرو و خلاق هســتند و توانایی خلــق برنامه‌های موثر 
دارنــد. کســانی کــه می‌تواننــد مخاطــب را جــذب کننــد، 
ســرگرم کننــد و همزمــان بــه شــعور او احتــرام بگذارنــد، 
بسیار ارزشمند هستند. برنامه‌سازانی مثل رامبد جوان، 
رضا رشیدپور و عادل فردوســی‌پور نمونه‌های موفق این 

مسیر هستند.

وقتی حتی سلبریتی‌ها
 از نقد مصون نیستند

زهرا مشتاق
منتقد سینما و تلویزیون:

به نظر شــما »کارناوال« چه نقشی در ایجاد فرصت فکر 
کردن و شکستن تابوها برای مخاطبان دارد و این ویژگی 

چقدر برای جامعه اهمیت دارد؟
واقعیت این اســت کــه این نــوع برنامه‌ها در دنیا بســیار 
مرســوم هســتند. همیشــه نمونه‌هــای مشــابهی وجــود 
داشــته اســت، مثــل برنامه‌هــای تلنــت یــا چالش‌هــای 
ورزشی و آشپزی که به انگلیسی یا دوبله‌ شده به فارسی 
پخــش می‌شــوند. بنابراین از ایــن منظــر، »کارناوال« 

چیز تازه‌ای نیست.
با این حــال، خوشــحالم کــه چنیــن برنامه‌هایی 
در ایران هــم تولید می‌شــوند. برنامه‌هایی که 
آقای احسان علیخانی یا خود رامبد جوان در 
تلویزیــون تولید کردنــد، شــروع‌کننده این 
مســیر بودنــد، امــا بــا محدودیت‌هایــی 
که بــه ‌تدریــج اعمال شــد و غلبــه نظام 
ایدئولوژیــک بــر تلویزیــون، ســاخت و 
تولید چنیــن برنامه‌هایــی در تلویزیون 
بســیار محدود شــد. بــه همیــن دلیل، 
این برنامه‌ها بــه پلتفرم‌های خصوصی 
منتقل شــدند و بــا رفــع محدودیت‌ها، 
شــکل بزرگتر و خلاقانه‌تری پیدا کردند 
کــه همســو بــا گرایشــات فرهنگــی مردم 
ایران است. واقعیت این است که در کشوری 
که طبق آمــار میزان افســردگی بالاســت و مردم 
شادکامی کافی ندارند، وجود چنین برنامه‌هایی 
می‌تواند مردم را خوشحال کند و فرصتی برای 
تنفــس و اســتراحت ذهنــی در طــول ۴۰ تا ۶۰ 
دقیقه فراهم کند. همین دلیل بود که مردم 
بــا علاقــه »خندوانــه« را دنبــال می‌کردنــد؛ 
برنامه‌ای تــازه، نزدیک به زندگــی مردم و با 

زبانی قابل فهم برای آن‌ها.
در پلتفرم‌هــای خصوصــی، ایــن رونــد 
ادامــه دارد؛ مردم در جایگاه تماشــاگر 
قــرار می‌گیرنــد و از آن‌هــا خواســته 
می‌شــود دربــاره اجراکننــدگان نظــر 
بدهند. »کارناوال«، به نظر می‌رســد، 
از معدود برنامه‌هایی است که جسارت 
و جرات دادن به مخاطب را دارد؛ این که شما 
می‌توانید اجراکننــدگان، حتی اگر چهره‌های 
شناخته‌ شده یا ســلبریتی باشند را قضاوت 

کنید و به آن‌ها نمره دهید.

 به نظــر شــما »کارنــاوال« چگونه ایــن پیام 
را به مخاطــب منتقل می‌کند کــه هیچ فرد 

مشهوری مصون از نقد نیست؟
»کارنــاوال«، بــه طــور غیرمســتقیم و شــاید 
بــدون اینکه خــود برنامــه به آن فکــر کرده 

چالش‌های میان چالش‌های میان 

سرگرمی و فرهنگسرگرمی و فرهنگ

زهرا طاهریان
نقد

وقتی »کارناوال« 
رامبــد جوان 
شــبکه  وارد 
خانگی  نمایش 
شــد، بحث و 
هیاهوی فراوانی 
به ‌پا کــرد؛ از 
عروســک تازه 

‌نفــس »افتو« تا 
دکور عظیم و حضور 

چهره‌های محبوب، 
همه چیز حکایت از 

تولد یک ریالتی‌شــو 
متفاوت داشت. روزنامه 
صبا در این پرونده به 
سراغ این پدیده تازه 
که  برنامــه‌ای  رفته؛ 
را  توانســته مخاطب 
نه فقط ســرگرم، بلکه 

وارد بــازی قضــاوت و 
مشــارکت کند. اما در 
کنار ایــن موفقیت‌ها، 
منتقدانی چون محسن 
بیگ‌آقــا، جبار آذین و 
زهرا مشــتاق بر این 
باورند که »کارناوال« 
اگرچــه در فرم و اجرا 
پیشروست، اما هنوز 
می‌توانــد در غنــا 
بخشیدن به محتوا، 
تقویت فرهنگ نقد 

و کشف استعدادهای 
تازه، قدم‌های جدی‌تری 
بردارد. برنامــه‌ای که 
پتانســیل آن را دارد 
از یــک ریالتی‌شــوی 
پرهیاهو، بــه تجربه‌ای 

اثرگــذار در عرصه طنز و 
گفت‌وگوی فرهنگی تبدیل 

شود.

رئالیتی‌شو 

زیر ذره‌بین نقد 
روزنامه صبا

راز موفقیت‌ها و ضعف‌های پدیده جدید 
شبکه نمایش خانگی


