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تهرانتهران

خبر فرهنگ و هنر 

نمایــش »پــس از پروانگــی« ویــژه بانــوان، روز جمعــه ۱۲ دی در تــالار وحــدت تهــران روی صحنــه 
مــی‌رود. ایــن اثــر نمایشــی بــا طراحــی حرکــت، نمایشــنامه و کارگردانــی مهرنــوش مهرین‌فــر و 
فلاح‌پــور  مجیــد  تهیه‌کنندگــی 
اجــرا می‌شــود. بخــش موســیقایی 
نمایش با همراهــی گروه دف‌نوازان 
»هوران« به سرپرستی بهروز قهاری 
و نوازندگــی ســبا حســنی، معصومه 
ابراهیمــی، زهــرا تاج‌الدینــی، شــیوا 
نــگار  ترکمــان،  مریــم  حســینی، 
یــادگاری، فاطیمــا عبــادی، اعظــم 
اکبری، زهرا قاسم‌نژاد، مریم زینلی، 
رزیتا شیرکوند، سارا شریف‌اولیایی، 
مهتــاب دادخــواه، مریــم خوئینــی، 
ســمیه درگاهــی، مرضیــه محمــدی 
و... اجــرا می‌شــود. آزیتــا ترکاشــوند 
به‌عنــوان بازیگــر اصلی و نویســنده 
متن نمایشــنامه و نگین صدق‌گویا 
نیــز در جایــگاه عضــو اصلــی گــروه 
حرکت در این نمایش حضور دارند.

اجرای پروژه »پس از پروانگی« در تالار وحدت

مهر

ســالن اســتاد شــهریار در شــهر تبریــز، ۲۰ تــا ۲۳ دی مــاه جــاری میزبــان تورکنســرت »ایرانــم« 
علیرضــا قربانــی خواهــد شــد. اشــعار تورکنســرت »ایرانــم« از مولانــا، امیرخســرو دهلــوی، واقــف 
ابتهــاج،  هوشــنگ  لاهــوری، 
احمد شــاملو، غلامرضــا طریقی، 
حســین غیاثی، احمد امیرخلیلی 
و حمید خلف‌بیگی است. حسام 
ناصــری، علیرضا افــکاری و مهیار 
علیــزاده آهنگســازان قطعــات 
این تورکنســرت هســتند. رپرتوار 
شــامل  »ایرانــم«  تورکنســرت 
قطعات نیســت شــو، بوی گیسو، 
هم گناه، هم قفس، خیال خوش، 
مــرا ببخــش، شــیدا، هنوز عشــق 
تــو )ماهــور(، شوشــتری، مســت 
عشــق، ارغــوان، بی‌گنــاه، در زلف 
تو آویزم، پــل و پرواز قوها اســت. 
بلیت‌فروشــی ایــن اجراهــا از روز 
گذشته دوشــنبه 8 دی در سایت 

ایران تیک آغاز شده است.

»ایرانم« علیرضا قربانی به تبریز رسید

صباخبر

زهره بهروزی‌نیــا، کارگردان نمایــش »بازی بزرگ« کــه این روزها 
بر صحنه تالار قشــقایی مجموعه تئاتر شــهر میزبــان مخاطبان 
اســت، به شــدت از رویکرد فعلی تبلیغات در حــوزه تئاتر انتقاد 
کرده و آن را به ســمت تجملات و حواشی کشــانده است. او این 
وضعیت را مغایر با اصالت هنر تئاتر دانســته و معتقد است که 
تبلیغات تئاتر باید مانند تبلیغات سینما، مدام به‌روز شوند، اما 

نه به شکلی که ماهیت هنر را کمرنگ کند.
این کارگردان در توضیحاتی درباره نمایــش خود افزود: نمایش 
»بازی بزرگ« درباره تعدادی زن است که می‌خواهند نمایشی را 
در جشنواره فجر اجرا کنند و در مسیر رســیدن به این جشنواره 

با یک سری مسائل روبرو می‌شوند. 
او که پیش از ایــن نمایش‌هــای مختلفی را به صورت عروســکی 
روی صحنه بــرده اســت، دربــاره فاصله گرفتــن خــود از نمایش 
عروسکی توضیح داد: از ســال ۹۰ کم کم رویکردم را تغییر دادم 
و بــه ایــن ســمت رفتــم کــه در نمایش‌هایــم از حضــور همزمان 
بازیگــر و عروســک بهــره ببرم، ولــی بــه تدریــج حضــور بازیگران 
پررنگ‌تر شــد؛ اما این به معنی آن نیســت که نمایش عروسکی 
کار نمی‌کنم، بلکه هر نمایشنامه‌ای، ظرفیت‌های خاص خود را 
دارد و نمایشنامه »بازی بزرگ« ظرفیت عروسکی شدن نداشت.
بهروزی‌نیــا کــه نمایشــش را اثــری اجتماعــی می‌دانــد، دربــاره 
وضعیت تئاتر اجتماعی در شرایط فعلی نیز گفت: روزی که این 
متن را نوشــتم، موضوعات اجتماعی اولویت بیشــتری داشــت. 
گرچه الان کارهای ســرگرم‌کننده، بیشتر مورد اقبال تماشاگران 
هســتند، امــا نمایشــنامه‌های اجتماعی هــم حرف‌هــای خاصی 
برای ارائه دارند که امیــدوارم نمایش ما هم بــا مخاطبان ارتباط 

لازم را برقرار کند. 
این کارگردان درباره تفاوت شرایط ساخت و اجرای تئاتر در سه 

سال اخیر، که آخرین بار دور نخست اجرای همین نمایش را در 
ســال ۱۴۰۱ روی صحنه برده بود، توضیح داد: در این ســه ســال 
متوجه شــده‌ام آنچه خیلی اهمیت پیدا کرده، مســاله تبلیغات 
است. تئاتر درگیر یکســری حاشیه‌ها و تجملاتی شــده که دارد 
آن را از شــکل اصیل خود دور می‌کند؛ مثلاً برای جذب مخاطب 
باید تیزری بسیار پر زرق و برق داشته باشیم. من منکر اهمیت 
تبلیغــات نمی‌شــوم ولــی گویــی تئاتــر دارد بــه ســمت تجمــات 
حرکت می‌کند و این سبب شــده که کار کردن برای یک سری از 
کارگردان‌ها بسیار دشــوار شود. این شــکل از تبلیغات، ماهیت 
تئاتر را کمرنگ می‌کند. او یادآوری کرد که در سال ۱۴۰۱ هم این 
مســئله را حس کرده بــود، اما حالا خیلــی پررنگ‌تر شــده و به او 
می‌گویند تیزر نمایش سه ســال گذشته‌اش از مد افتاده است. 
او با تعجب پرسید: »نمی‌فهمم این حرف یعنی چه. آیا تیزر تئاتر 
هم باید مانند فیلم‌های عروســی مدام به روز شــود؟« بنابراین، 
بیشــترین مســاله‌ای کــه بــا آن مواجــه اســت، همیــن موضــوع 

تبلیغات است. 
او به دغدغــه دیگری در تئاتر امروز اشــاره کــرد: تلاش در جذب 
مخاطب در دنیای پر از رقابــت، کارگردانان را وادار به فکر کردن 
به شرایطی چون حضور چهره‌های سرشناس غیرتئاتری یا افراد 
پرمخاطب اینستاگرامی می‌کند که به نظر او، این موضوع رقابت 
را برای تولید یک تئاتر اصیل ســخت می‌کنــد. تئاتر نباید تبدیل 
به هنری شــود که مخاطب را فقط به خاطــر دیدن چهره‌ی مورد 
علاقه‌ی خود به سالن بکشاند؛ تماشاگر باید خود تئاتر را ببیند تا 
هدف برآورده شود. این کارگردان یادآوری کرد که سال‌ها پیش، 
همه تلاش گروه برای ارتقای سطح کیفی نمایش بود و اهمیتی 
نداشت که بازیگر مشهوری در آن بازی کند یا تبلیغات پر زرق و 

برق باشد، اما حالا مختصات تئاتر عوض شده است.

گفت‌وگو با زهره بهروزی‌نیا، کارگردان نمایش »بازی بزرگ«

تبلیغات تئاتر مانند فیلم عروسی شده!

مهر


