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سمیرا جعفری هفتمین نمایشگاه مجازی کتاب تهران امســال در شرایطی برگزار شــد که نه از شلوغی همیشگی مصلی 
خبری بود و نه از هیجان قدم زدن میان غرفه های ناشران؛ اما همین تجربه متفاوت نشان داد »بهار کتاب« هنوز از گزارش

نفس نیفتاده و جریان فرهنگ، حتی در روزهای دشوار، راه خودش را پیدا می کند. روزنامه صبا در این گزارش، روایت 
نویسندگان، ناشران و اهالی فرهنگ را از نمایشگاهی ثبت کرده که به گفته منصور ضابطیان، قرار است نگذارد »چراغ فرهنگ خاموش شود«؛ هرچند 
مسعود فروتن همچنان دلتنگ »بهشت ده  روزه« نمایشگاه کتاب است و محمد عزیزی از بحران اقتصادی و نفس تنگی بازار نشر می گوید. روایت هایی 

که در کنار هم، تصویری از امید، نگرانی و تلاش برای زنده ماندن فرهنگ مکتوب ایران می سازند.

نمایشگاه مجازی؛ نمایشگاه مجازی؛ نجات نجات 

فرهنگ یا زنگ خطر نشر؟فرهنگ یا زنگ خطر نشر؟

تجربه جهانی؛ ایران در مسیر دیجیتال
برگزاری نمایشــگاه کتاب به شــکل مجازی در 
جهان، پیش از این تجربه شده است. نمایشگاه 
بین المللی کتاب فرانکفورت در سال های ۲۰۲۰ و 
۲۰۲۱ بخش های زیــادی از فعالیت های خود را به 
فضای برخط منتقل کرد، بــا غرفه های دیجیتال، 
نشســت های برخــط و امــکان خرید کتــاب از هر 
نقطه جهان. نمایشــگاه کتاب لنــدن نیز در قالب 
»نمایشــگاه دیجیتــال لنــدن« تجربــه‌ای مشــابه 
ارائــه داد و ناشــران را قادر ســاخت بــدون حضور 
فیزیــکی بــا مخاطبــان بین‌الملــلی تعامــل کننــد. 
در آمریــکا، نمایشــگاه کتــاب آمریــکا و در چیــن، 
نمایشــگاه بین‌الملــلی نشــر دیجیتــال چیــن نیــز 
نمونه های موفق نمایشــگاه های دیجیتال بودند 
که به ناشران فرصت دسترسی گسترده و تحلیل 

رفتار مخاطبان را دادند.
بــا ایــن حــال، تجربــه ایــران نشــان می‌دهــد 
کــه علیرغــم امکانــات فراهم شــده، همچنــان 
تعامل حضــوری و هیجان بازدیــد فیزیکی قابل 
جایگزیــنی نیســت. مشــابه تجربــه جهــانی، 
دســترسی گســترده تر و کاهــش هزینه هــا از 
مزایای برگزاری برخط است، اما مشکلات دیده 
شدن ناشران کوچک و محدودیت زیرساخت ها 
همچنــان چالــش اصــلی اســت. تجربه امســال 
می تواند نقطه شروعی برای ترکیب هوشمندانه 
نمایشــگاه حضــوری و دیجیتــال در ســال‌های 

آینده باشد.

نمایشــگاه بین‌الملــلی کتــاب تهران امســال 
نه بــا صف هــای طــولانی مصــلی، نــه بــا ازدحام 
دانشــجوها میــان راهروهــای ناشــران و نــه بــا 
شــلوغی همیشــگی اردیبهشــت، بلکــه پشــت 
صفحه هــای موبایــل و لپ تــاپ برگــزار شــد؛ 
تصمیمی که به دنبال شرایط جنگی، نگرانی های 
امنیــتی و وضعیــت خــاص کشــور اتخــاذ شــد و 
نمایشــگاه را به فضــای مجازی برد. امــا آنچه در 
ظاهر یک »جابجایــی پلتفرم« به نظر می‌رســد، 
در واقــع نشــانه تغییــری عمیق تــر در وضعیــت 
فرهنگ و بازار نشــر ایران اســت؛ بازاری که حالا 
همزمــان زیــر فشــار گــرانی کاغــذ، افــت قــدرت 
خرید، اخــتلال اینترنــت و فرســودگی اقتصادی 

نفس می کشد.
نمایشــگاه مجازی کتــاب تهران البتــه تجربه 
تــازه‌ای نیســت. نخســتین بار در دوران کرونــا 
بــود کــه وزارت فرهنــگ بــرای جلوگیــری از 
تعطیــلی کامــل رویدادهــای فرهنــگی، نســخه 
آنلایــن نمایشــگاه را راه‌انــدازی کــرد. تجربــه‌ای 
کــه در همــان ســال های نخســت، موافقــان و 
مخالفــان جــدی داشــت. موافقــان از »عدالــت 
فرهنگی« و دسترسی مردم شهرهای دوردست 
به کتاب حرف می‌زدند و مخالفان معتقد بودند 
نمایشــگاه کتاب فقط محل خرید نیســت؛ یک 
تجربه اجتماعی و فرهنگی اســت کــه در فضای 

مجازی بازتولید نمی‌شود.
با این حال، آمار رسمی سال های اخیر نشان 

می‌دهد فروش مجازی آرام‌آرام ســهم بیشــتری 
از اقتصــاد نمایشــگاه را بــه خــود اختصــاص 
داده اســت. بــر اســاس آمــار منتشرشــده از 
سی‌وششمین نمایشــگاه کتاب تهران، مجموع 
فروش نمایشگاه در دو بخش حضوری و مجازی 
به بیش از ۷۷۶ میلیارد تومان رســید که بخش 
مجــازی، ســهمی حــدود ۴۵۸ میلیــارد تومــانی 
داشــت؛ رقمی کــه بــرای نخســتین بار از فروش 

حضوری پیشی گرفت.
همچنیــن گزارش ها نشــان می‌دهــد فروش 
مجــازی نمایشــگاه در مقایســه بــا ســال قبــل، 
رشــدی نزدیک بــه ۹۳ درصد داشــته و عــملًاً به 
موتــور اصــلی اقتصــاد نمایشــگاه تبدیــل شــده 
است. اما آیا این رشــد آماری، به معنای رضایت 

ناشران و مخاطبان است؟

نمایشگاه در اعداد و واقعیت
براســاس آمــار اولیــه، بیــش از ۵۰۰ ناشــر در 
پلتفرم مجازی حضور داشتند و حدود ۱۲۰ هزار 
نفــر بازدیــد آنلاین انجــام دادنــد. فــروش برخی 
ناشران کوچک کاهش یافت، اما ناشران بزرگ 
توانستند بخش قابل توجهی از کتاب های خود 

را به فروش برسانند. 
مســئولان نمایشــگاه می گوینــد: »بــا وجــود 
محدودیت ها، هدف ما ایجاد تجربه‌ای نزدیک 
به حضــور واقعی بــود، امــا هنــوز فاصلــه زیادی 

وجود دارد.

فرهنگ نباید خاموش شود؛ حتی 
زیر سایه بحران

منصور ضابطیان:

منصــور ضابطیــان، روزنامه نــگار، کارگــردان، 
مجری رادیــو و تلویزیون، پادکست ســاز، نویســنده و 
تهیه کننــده  معتقــد اســت تجربــه دوران کرونا باعث 
شد نگاه تازه ای به شیوه برگزاری رویدادهای فرهنگی 
شــکل بگیرد. او گفت: »بعد از تجربــه‌ای که در دوره 
کرونا داشــتیم، دریچه های دیگری به روی زندگی باز 
شــد و باعث شــد بفهمیم الزاماًً همه چیــز نباید فقط 

به صورت فیزیکی انجام شود.«
او با اشــاره به نمایشــگاه مجازی کتاب تأکید کرد 
که هرچنــد رویدادی مانند نمایشــگاه کتــاب جایگاه 
ویژه خــودش را دارد و جذابیت حضــور فیزیکی چیز 
دیگری اســت، امــا در شــرایط خــاص، شــکل آنلاین 
هــم می توانــد کارکــرد خــودش را داشــته باشــد. بــه 
گفته وی، »شاید نمایشــگاه مجازی جذابیت حضور 
فیزیکی را نداشته باشــد، اما برای اینکه چراغ چنین 

رویدادهایی روشن بماند، اتفاق بدی نیست.«
ایــن نویســنده و مستندســاز در ادامــه گفــت: 
»بســیاری از مخاطبــان هنوز ترجیــح می‌دهند کتاب 
را به شکل فیزیکی در اختیار بگیرند و خرید حضوری 
انجــام دهنــد. اگــر اشــتباه نکنــم در دوران کرونا هم 
همین طــور بود؛ یعــنی در کنار فضای مجــازی، گاهی 
گردهمایی‌هــای حضــوری هــم برگــزار می شــد. فکــر 
می کنم امســال هم می شــد چنین تمهیــدی در نظر 

گرفت تا بازار کمی رونق بگی.«
ضابطیان با اشــاره به ماهیت رســمی نمایشــگاه 
کتاب معتقد است: »وقتی یک رویداد شکل دولتی و 
رسمی پیدا می کند، طبیعتاًً مسئولیت های بیشتری 
هــم بــه همــراه دارد؛ شــاید وزارت فرهنــگ ترجیــح 
داده در این شــرایط، مســئولیت ها کمتر و خطرهای 

احتمالی به حداقل برسد.«
او در ادامــه، دربــاره وضعیت فــروش ناشــران در 
نمایشــگاه امســال نیــز صحبــت کــرد و افــزود: »در 

گفت‌وگــو بــا بــرخی ناشــران متوجــه شــدم 
که حتی تعــدادی از آن هــا در چند 
روز ابتدایــی نمایشــگاه فــروش 
چندانی نداشــته‌اند. با این حال، 
برای تحلیل دقیــق این وضعیت 
بایــد بــه آمــار و داده هــای واقعی 
استناد کرد. اظهارنظر درباره این 
مســائل باید مبتنی بر اطلاعات 
و دیتــا باشــد. مــن آمــار دقیقی 
ندارم که بتوانم قاطعانه بگویم 
چه اتفــاقی افتاده، امــا طبیعتاًً 
شرایط اقتصادی تأثیر خودش 

را می گذارد.«
بحــران  ضابطیــان، 
اقتصــادی و گــرانی را یــکی از 
مهم ترین دلایل کاهش اقبال 

گزارش 
روزنامه صبا از 

هفتمین نمایشگاه 
مجازی کتاب تهران


