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مریم کثیری با اشاره به تغییر سبک دریافت محتوا در میان نوجوانان 
امروز، معتقد است یکی از خطاهای رایج در تحلیل رفتار این نسل، نسبت 
دادن آن به کم حوصلگی است؛ در حالی که مسئله اصلی، تغییر الگوهای 

دریافت و مواجهه او با رسانه است.
او گفــت: یــک نکتــه ای کــه بایــد آسیب شــناسی کنیــم، این اســت که 
تصــور می کنیــم نوجــوان امروز فقــط حوصلــه اش کم شــده، در حــالی که 
مســئله اصلی، تغییــر الگوهای دریافــتی نوجوان ماســت. نوجــوان امروز 
در فضای رسانه ای رشد کرده و دائماًً در معرض انتخاب های متنوع بوده 
اســت. بنابراین اگر احســاس کند یک برنامه او را جدی نمی گیرد یا صرفاًً 
می‌خواهد چیزی را به او آموزش دهد، خیلی سریع ارتباطش با آن برنامه 

قطع می شود.
ایــن پژوهشــگر رســانه ای ادامــه داد: برنامه موفــق نوجــوان باید چند 
ویژگی داشته باشد؛ نخست اینکه نوجوان را کودک انگاری نکند. بسیاری 
از برنامه هایــی که برای نوجوان ســاخته می شــوند، در عمل بــرای نوجوان 
دوره اول و حتی زیر ۱۲ سال طراحی شده اند و با نگاهی کودکانه با مخاطب 
برخورد می کنند؛ در حالی که این مســئله برای نوجوان امروز دافعه ایجاد 

می‌کند.
وی تأکید می کند: ما نبایــد صرفاًً بخواهیم به نوجــوان آموزش بدهیم 
یا برای او روایت بســازیم؛ بلکه باید او را درگیر تجربه های زیسته خودش 
کنیم. نوجــوان بایــد احســاس کنــد بخــشی از آن برنامه اســت، نــه اینکه 
مخاطبی بیرون از جهان برنامه باشد که قرار است یک پیام را دریافت کند.

کثیری با اشاره به اهمیت استانداردهای فنی در تولید برنامه برای این 
نسل می گوید: از نظر ریتم، موسیقی و تصویر نیز باید با جهانی رقابت کنیم 
که در حرفه ای ترین شــرایط ممکن این عناصر را به کار می گیرد. نمی توان 
تصور کرد با یک فــرم ســاده گفت وگویی می توان بــا نوجوان امــروز ارتباط 
برقرار کرد. سلیقه نوجوان تغییر کرده و توقع او از برنامه‌ساز بالا رفته است.

وی ادامه می دهد: هرقدر نوجوان را بیشتر در موضوع برنامه مشارکت 
دهیم، هویــت او را به رســمیت بشناســیم و کاری کنیم خــودش را در آن 
برنامه ببینــد، موفق تر خواهیم بــود. برنامه باید بتواند در ســاختار ذهنی 

نوجوان، هیجان، حل مسئله و قهرمان سازی ایجاد کند.
کثیری اظهــار کرد: اگر قرار اســت با قــرآن و مســیر قرآن ارتبــاط برقرار 
کنیــم، در آموزش دیــن به جامعــه و کــودکان باید از همــان نقطه آغــاز، از 
روایت و قصه اســتفاده کنیم. حــتی در آموزش هــای دینی نیز وقــتی قرار 
اســت مفاهیم منتقل شــود، مســیر غیرمســتقیم، روایی و تاریــخی تأثیر 

بیشتری دارد.
این پژوهشگر رسانه ای تأکید کرد: برای ساخت برنامه تلویزیونی برای 
این نســل نیز باید همین شــیوه را دنبال کرد؛ یعنی اثرگذاری در لایه دوم 
ذهن مخاطب اتفاق بیفتد. این یکی از مهم ترین نکاتی اســت که هم در 
برنامه ســازی برای نســل جدید و هم برای همه نســل ها باید مورد توجه 

قرار گیرد.
کثیری با اشــاره به تجربه »محفل ســتاره ها« معتقد است این 

برنامه توانســته در ایجاد ارتبــاط میان کــودکان و مفاهیم قرآنی 
موفق عمل کند، هرچنــد مخاطب اصلی آن را بیشــتر کودک و 

نوجوان دوره اول می داند.
او گفت: »محفل ستاره ها« بیشتر برای کودک و نوجوان 
دوره اول طــراحی شــده اســت و طبیعتــاًً نوجوانــان دوره 

دوم ارتباط کمتــری با این فضــا برقرار می کننــد؛ چراکه 
نوجوان در این دوره سنی، در مسیر گذار به بزرگسالی 
قــرار دارد و به دنبال تجربه هایی متناســب با هویت، 
دغدغه هــا و موقعیت اجتماعی خود اســت. بنابراین 

اگر بخواهیم بــا نوجــوان دوره دوم ارتبــاط بگیریم، 
بایــد از نــگاه کودکانــه فاصلــه بگیریــم و او را 

به عنوان یک مخاطب مستقل با ویژگی های خاص خودش ببینیم.
ایــن پژوهشــگر رســانه ای در ادامــه بــا اشــاره بــه نقــاط قــوت »محفل 
ســتاره ها« تأکید می کند: با وجود ایــن، برای مخاطب کــودک، این برنامه 
تجربه موفقی بوده اســت. »محفل ســتاره ها« توانســته قرآن را در قالبی 
جــذاب، روان و قابــل فهم ارائــه کند و میــان کــودک و مفاهیم قــرآنی یک 

ارتباط عاطفی ایجاد کند.
وی افــزود: یــکی از اتفاق‌های مهــم این برنامــه، این اســت که کودک 
صرفاًً با مجموعه‌ای از اطلاعــات قرآنی مواجه نمی شــود، بلکه تجربه‌ای 
شــیرین و احســاسی از قرآن بــه دســت می‌آورد. همین ایجاد احســاس 
مثبت نســبت به قرآن، می تواند زمینه ســاز شــکل گیری ارتباط عمیق تر 

در سال های بعد باشد.
کثیری با اشاره به ظرفیت های ذاتی قرآن برای جذب مخاطب اذعان 
کرد: قرآن خود دارای زیبایی های شنیداری، ریتم و ساختار روایی است. 
هرچه بیشــتر بتوانیم این جذابیت های درونی را در قالب های رسانه‌ای 
به مخاطب نشــان دهیــم، ارتبــاط طبیعی تــر و عمیق تری میــان کودک و 

مفاهیم قرآنی شکل خواهد گرفت.
کثیری نقطه قوت اصلی »محفل ستاره ها« را ایجاد احساس و هویت 
در مخاطب کودک دانسته و بیان کرد: مهم ترین ویژگی برنامه این است 
که کــودک تنهــا دریافت‌کننــده اطلاعات نیســت، بلکه احســاس خوبی 
نســبت به قرآن پیــدا می کند و همین احســاس، زمینه شــکل گیری یک 

ارتباط عمیق تر را فراهم می کند.
وی ادامه داد: همین رویکرد نشان می‌دهد برنامه در مسیر درستی 
حرکت کرده اســت؛ زیــرا ارتباط کــودک با قــرآن صرفــاًً از مســیر آموزش 
مســتقیم شــکل نمی گیرد، بلکه نیازمند ایجاد احســاس تعلــق و علاقه 

است.
کثیری در پایــان، تــداوم ســاخت برنامه هایــی با ایــن رویکرد 
را گامی مؤثــر در ایجاد اعتماد میان رســانه و مخاطب دانســته 
و گفــت: جامعه مــا نیازمند رســانه‌ای اســت کــه بتوانــد برای 
مخاطــب خــود اعتمــاد ایجــاد کنــد و احســاس بســازد. اگر 
این مســیر ادامه پیدا کند، دو اتفاق مهــم رخ خواهد داد؛ 
نخســت اینکــه مخاطــب احســاس می کنــد برنامه ســاز 
برای او احترام قائل اســت، او را می شناســد و متناسب 
با نیازها و ویژگی هایش محتوا تولید می کند. از ســوی 
دیگر، چنین برنامه هایی می توانند به مخاطب هویت 
و احساس تعلق بدهند. این دو مؤلفه باعث می‌شود 
مخاطب پس از پایان برنامه، تنها یک پیام دریافت 
نکرده باشــد، بلکه تجربه‌ای ارزشــمند و ماندگار با 

خود همراه داشته باشد.

جذابیت قرآن؛ ظرفیتی که باید کشف شود
ناصر ارباب نسل جدید پیش از ورود به قاب تلویزیون، با گستره ای از تصویر، روایت و تجربه های رسانه ای مواجه است؛ نسلی 

که انتخاب می کند و تنها با برنامه هایی همراه می شود که بتوانند ارتباطی واقعی با او برقرار کنند. در چنین شرایطی، گفت‌وگو
مهم ترین چالش برنامه سازان کودک و نوجوان، ارائه مفاهیم عمیق فرهنگی و دینی با زبانی جذاب و متناسب با 
دنیای این نسل اســت. »محفل ســتاره ها« از جمله تجربه‌هایی اســت که تلاش کرده با ترکیب هنر، روایت و مفاهیم قرآنی، ارتباطی متفاوت میان 
کودکان و قرآن ایجاد کند. این برنامه که در دو فصل گذشــته با استقبال مخاطبان روبه رو شــد، فصل جدید خود را با همکاری کانون پرورش فکری 

کودکان و نوجوانان، مرکز کودک و نوجوان سیما و مرکز هنری رسانه ای نهضت روی آنتن دارد.
در همین زمینه، مریم کثیری، پژوهشگر و فعال رســانه ای، درباره ویژگی های برنامه ســازی برای کودک امروز، نقش روایت و فرم در انتقال مفاهیم 

قرآنی و تجربه »محفل ستاره ها« توضیح می دهد.
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