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سینما هنوز زنده است؛ اما برای زنده  سمیرا جعفری
ماندنــش بایــد بــا چنــد بحــران هم‌زمــان گفت‌وگو

دســت‌وپنجه نــرم کنــد؛ از جیــب کوچک تــر 
خانواده هــا و بلیــت گران تــا ســالن هایی که هنــوز در ده ها شــهر وجــود ندارند، 
فیلم هایی که گاهی مخاطب خود را پیدا نمی کنند و تبلیغاتی که به اندازه کافی 
دیده نمی شوند. جنگ هم به این فهرست اضافه شده، اما همه ماجرا نیست. 
در روز ملی سینما، ســراغ  بحث ســالن‌ها رفتیم؛ جایی که قرار است فیلمساز، 
سینمادار و مخاطب دوباره به هم برسند. حبیب ایل بیگی، مدیرعامل مؤسسه 

سینماشــهر، در گفت وگو با روزنامه صبا، از 
اقتصــادی می گویــد کــه نگه داشــتن یک 
سالن سینما را هر روز دشوارتر می کند، از 
حدود ۷۰ شهری که هنوز سینما ندارند، 

از امکان اجرای دوباره طرح سینمای 
رایــگان و از تصمیمی برای شــفاف 
شدن ســهم ســینمادار و صاحب 
فیلم. اما شاید مهم ترین پرسش 

این باشــد؛ اگر مــردم هنوز 
سینما را دوست دارند، 
بــه  گذرشــان  چــرا 
سالن ها کمتر می افتد؟

جنگ تنها دلیل جنگ تنها دلیل 

ریزش مخاطبریزش مخاطب  

نیست نیست 

 اگر بخواهیم از سالن های سینما شروع کنیم، 
امروز چــه تعــداد ایــرانی بــرای تماشــای فیلم به 
ســینما می‌رونــد؟ اصلًاً آمــار مشــخصی در ایــن 

زمینه وجود دارد؟
بلــه. بعــد از ایجــاد ســامانه ســمفا در ســال ۱۳۹۸، 
آمــار و اطلاعــات ســینما بســیار دقیق و بــه‌روز شــده و 
حتی به شــکل ســاعتی می توان آن را بررسی کــرد. اگر 
بخواهم رونــدی را اعلام کنم، در ســال ۱۴۰۵ که امروز 
بیست‌ودوم شهریور و روز بعد از روز ملی سینماست، 
حدود پنج میلیون مخاطب در شــش ماهه اول ســال 
داشــته‌ایم. بــا توجــه بــه شــرایط جنــگ و اتفاقــاتی که 
افتاد، تعطیلی سینماها و مشکلاتی که وجود داشت، 
می توان گفت مخاطب امســال نســبت به سال قبل و 
دو سال گذشته که شرایط این گونه نبود، کاهش پیدا 
کرده است. طبیعی هم هست که تعطیلی و مشکلات 

این چنینی باعث شود مخاطب کمتر شود.
در ســال ۱۴۰۴ حــدود ۲۲ تــا ۲۴ میلیــون مخاطــب 
داشــتیم و در ســال ۱۴۰۳ ایــن رقــم بــه ۳۵ میلیــون 
مخاطب رسید که به نظر من رقم خوبی بود. در شرایط 
عادی، یعنی همــان ســال ۱۴۰۳ که شــرایط مان عادی 

بود، مخاطب سینما هر سال افزایش پیدا می کرد.
اگــر مــروری بــر تعــداد بلیت هــای فروخته شــده در 
ســال های گذشــته داشــته باشــیم، بیشــترین تعــداد 
بلیت بعد از انقلاب مربوط به سال ۱۳۶۹ است که ۸۱ 
میلیون قطعــه بلیت فروخته شــد. پایین تریــن میزان 
هم در ســال ۱۳۹۲ بود که حدود ۹ میلیــون و ۶۰۰ هزار 
بلیــت فروختــه شــد. بعــد از ســال ۱۳۹۲ دوبــاره رشــد 

خوبی داشتیم.
در دهه ۷۰ و ۸۰ بعد از آن سال های پررونق، کاهش 
مخاطب داشتیم. طبیعی هم بود؛ چون رقبای دیگری 
برای سینما آمدند. ویدئو وارد خانه های مردم شد و در 
ســال های اخیر هم ســینما با رقبــای خیــلی جدی تری 
از جملــه ماهــواره، پلتفرم هــا و امــکان تماشــای فیلــم 
روی گوشی هوشمند مواجه شــده است. امروز اگر در 
خیــلی از جاها نگاه کنید، مردم بیشــتر فیلم و ســریال 

می بینند، ولی الزاماًً نه در تلویزیون و نه در سینما.

 پــس جنــگ را نمی تــوان تنهــا دلیــل کاهــش 
مخاطب دانست؟

خیر. اگر بخواهیم یک دلیل برای این کاهش اعلام 
کنیــم، قطعاًً فقــط جنــگ نیســت. افزایــش قیمت ها، 
تورم و مشکلات اقتصادی مردم طبیعی است که تأثیر 
داشته باشد. ممکن است خانواده ها سینما را از سبد 
تفریح خود حذف کنند. رشد پلتفرم ها هم مؤثر است. 
عامل دیگر، ســرعت رفتن فیلم از ســینما بــه پلتفرم و 

شبکه نمایش خانگی است.
در گذشــته فاصلــه‌ای بیــن اکــران فیلــم و عرضــه 
آن در شــبکه نمایــش خانــگی وجــود داشــت. شــاید 

چندیــن مــاه فاصلــه می‌افتــاد 
و خیلی هــا ترجیــح می‌دادنــد 
زودتر به ســینما بروند و فیلم 
مــورد علاقه شــان را روی پرده 

ببیننــد. ولی الان فیلــم 
بلافاصلــه بعــد از اکران 
آنلایــن  اکــران  وارد 
وارد  آن  از  بعــد  و 
می‌شــود   VOD
دســترس  در  و 

خانواده ها قرار می گیرد.
 بــرای حمایــت از اقتصــاد ســینمادارها، ایــن 

فاصله نباید بیشتر شود؟
این بحث وجود دارد. ولی از طرف دیگر، بسیاری از 
پلتفرم ها می خواهند در موج تبلیغــاتی‌ای که فیلم در 
زمان اکران سینمایی دارد، قرار بگیرند و از آن استفاده 
کنند. اگر فاصله بیفتد، تصور می کنند دوباره باید برای 
اینکه فیلم بالا بیاید، دیده شــود و معرفی شود، تبلیغ 
کنند. بنابراین برای تهیه کننده و پلتفرم ممکن است از 
نظر تبلیغاتی و اقتصادی اثربخش تر و به صرفه تر باشد 

که فاصله کوتاه باشد.
اما در دوره ای که من معاون نظارت بودم، در شورای 
صنفی نمایش سازمان سینمایی تصمیم گرفتیم برای 
کمک به سینما و بازگشت مردم، اجازه بدهیم شورای 
صنفی نمایش آیین نامه را اقتضایی اجرا کند. آن چند 
هفته الزامی کــه بعد از آن بایــد فیلم از پرده برداشــته 
می شــد، کنار گذاشــته شــد و اگر خاطرتان باشــد چند 
فیلم رکورد فــروش و رکورد مخاطب را هم شکســتند. 
فکر می کنم همچنــان می تواند چنین شــرایطی وجود 
داشــته باشــد. البته تعداد فیلم هایی کــه می خواهند 
اکران شــوند زیاد اســت و ناچاراًً باید تعــداد هفته های 
نمایش را کمتر کرد تا فیلم‌های بیشتری امکان اکران 

پیدا کنند.
 در ایــن میــان وضعیــت اقتصــادی ســینمادار 
چه می شــود؟ افزایش قیمت بلیت تا چه اندازه 

می تواند کمک کننده باشد؟
ســینما همچنان ارزان ترین تفریح فرهنگی نسبت 
به کنســرت، موســیقی زنده و تئاتر اســت. اما حواشی 
رفتــن خانــواده بــه ســینما، هزینه هــای دیگــری ایجاد 
می کند و همین موضــوع می تواند تصمیــم خانواده را 
تغییر دهد. خیــلی از خانواده ها ممکن اســت بگویند 
به جای اینکه الان به ســینما برویم، یــکی دو ماه صبر 

می کنیم تا فیلم وارد پلتفرم شود و در خانه ببینیم.
از طرف دیگر، معتقدم قیمت گذاری بلیت ســینما 
تا وقتی متمرکز باشد و از تهران برای همه کشور تعیین 
شود، اشکال بیشتری ایجاد می کند. ما خیلی از امور را 
به استان ها و شهرها واگذار کرده ایم. به نظرم در حوزه 
قیمت بلیت هم باید این امکان وجود داشته باشد که 

شرایط هر شهر و استان در نظر گرفته شود.
وقــتی بــه شــکل رســانه‌ای اعلام می‌کنیــم قیمــت 
بلیت ســینما ۲۰۰ هزار تومان شــده، مردم در بسیاری 
از شهرها فکر می کنند همه سینماها همین قیمت را 
دارنــد و می گویند دیگــر نمی توانیــم ســینما برویم. در 
حالی که ما سه نوع سینمای مدرن، ممتاز و درجه یک 

داریم و قیمت هایشان متفاوت است.
ســینماهای مدرن قیمــت بالاتــری دارنــد و در کنار 
آن ســینماهای ممتــاز و درجه یک هم هســتند. علاوه 
بر این، آفرها، نیم بها بودن و شناور بودن قیمت بلیت 
که در شــورای صنــفی تصویــب شــده و اجرا می شــود، 
شرایط متفاوتی ایجاد کرده است. در بسیاری از روزها 
و ســاعت ها امــکان تماشــای فیلــم بــا قیمــت پایین تر 

وجود دارد.
واقعاًً از این ارزان تر، کار را برای سینمادارها سخت 
می کنــد. هزینــه انــرژی، تجهیــزات، نیــروی انســانی و 
نگهــداری ســینما افزایــش پیــدا کــرده اســت. حفظ و 
نگهــداری ســالن ها در شــرایط فعــلی بســیار ســخت 

است.
من هفته گذشته خدمت هیأت مدیره انجمن 
ســینماداران رســیدم و از آنهــا بــرای دوران جنــگ 
تشــکر کــردم کــه تلاش کردنــد 
ســینماها باز بماند. 
تــاب‌آوری‌ای کــه 
از  ســینماداران 
نشــان  خودشــان 
توجــه  قابــل  دادنــد 
اســت و به ما کمک می کند از این 
شــرایط عبور کنیم و سینما بتواند 

تلویزیون تبلیغ سینما را جدی نمی گیردتلویزیون تبلیغ سینما را جدی نمی گیرد

گفت وگوی 
روزنامه صبا 

با حبیب ایل بیگی 
مدیرعامل مؤسسه 

سینماشهر


